ATA DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS - MODALIDADE CONCORRENCIA N° 1/2020

Aos nove dias de junho de 2020, as 14h00min, no Edificio da Prefeitura Municipal de Indiandpolis, com endereco a Praca Caramuru,
150, nesta cidade, reuniu-se a Comissdo de Avaliagdo de Propostas Técnicas desta Municipalidade com o objetivo de julgar as propostas
técnicas apresentadas pelas empresas credenciadas, em ato ja realizado, na Licitagdo Publica, sob a modalidade Concorréncia N° 1/2020,
que tem por objeto Contratacdo de empresa para prestagdo de servigos técnicos de agenciamento e criagdo de publicidade e propaganda
de carater institucional, educativo, informativo e de orientagdo social e utilidade publica. Para inicio dos trabalhos tivemos a presenga de
Marcia Macedo, publicitaria, proprietaria de revista; e Jodo Polippo, renomado jornalista da regido noroeste do Parana. A eles foram
entregues as amostras contidas nos envelopes abertos em outra reunido, sendo que a partir destes exemplares foram feitas as avaliagdes
técnicas emitidas pelos profissionais, resultando em notas para cada quesito apresentado pela Comissdo de Licitagdo. Como resultado

final tivemos as seguintes médias de cada quesito:

QUESITOS ASPECTOS AVALIADOS PONTUACAO

A B

1-RACIOCINIO |a) Das caracteristicas da PM INDIANOPOLIS e das suas atividades que sejam

BASICO Texto de [significativas para a comunicagio publicitaria (méximo 5 pontos). 4,95 3,90

até 4 laudas em que o
licitante explicite seu [b) Da natureza, da extensio e da qualidade das relagdes da PM INDIANOPOLIS com

conhecimento geral [seus publicos. (maximo 5 pontos) 5,00 3,50

sobre a PM
INDIANOPOLIS e [c) Do papel da PM INDIANOPOLIS no atual contexto social, politico e econdmico,

entendimento (maximo 5 pontos) 4,40 3,95

2 - ESTRATEGIA [2) Adequagdo do conceito proposto a natureza, qualificagdes e problemas da PM|
DE INDIANOPOLIS, conforme briefing. (méximo 4 pontos) 3,90 3,25

COMUNICACAO

b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em sua defesal
Texto de até quatro .
(maximo 4 pontos) 3,80 3,45
laudas em que o

Licitante exponha o |c) A riqueza dos desdobramentos desse conceito para a comunicagdo da PM|
conceito que, de  [INDIANOPOLIS com seus piblicos (méximo 4 pontos) 3,90 3,45

acordo com seu

d) Adequagdo da estratégia de comunicacdo proposta para a solugdo do problema

raciocinio basico, i
especifico de comunica¢do da PM INDIANOPOLIS (maximo 4 pontos) 3,95 3,55

fundamentara a

comunicagdo da PM le) Consisténcia 16gica e pertinéncia da argumentagio apresentada em defesa dal

INDIANOPOLIS. estratégia de comunicagdo publicitaria proposta (méximo 4 pontos) 3,95 4,00

a) Adequagio ao problema especifico de comunicagio da PM INDIANOPOLIS.
(maximo 2,22 pontos) 2,00 2,00
3) IDEIA
CRIATIVA

b) A multiplicidade de interpretagcdes favoraveis que comporta, considerados os|

objetivos da PM INDIANOPOLIS é. (maximo 2,22 pontos) 2,15 2,01
Sintese da estratégia

de comunicagdo, [c) A cobertura dos segmentos de publico contemplada por essas interpretagdes.
expressa sob forma de|(maximo 2,22 pontos) 2,10 1,70

redugdo de

d) A originalidade da combinacdo dos elementos que a constituem (maximo 2,22

[pontos) 2,20 2,09

mensagem.

e) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta. (maximo 2,22 pontos) 2,09 1,94




f) Sua pertinéncia a atividade desenvolvida pela PM INDIANOPOLIS e sua insergdo

na sociedade. (maximo 2,22 pontos) 2,11 1,94
g) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos
exemplos de pegas apresentadas. (maximo 2,22 pontos) 2,10 2,10
h) A exequibilidade das pecas. (maximo 2,23 pontos) 2,22 2,10
i) A compatibilidade da linguagem das pecas aos meios propostos (maximo 2,23
pontos) 2,21 2,15
a) Conhecimento dos habitos de consumo dos segmentos de publico prioritarios.
, (maximo 1,7 pontos) 1,65 1,35
4 - ESTRATEGIA
DE MIDIA b) Capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos. (maximo 1,7 pontos) 1,60 1,55
Texto de até quatro
laudas em que a c) Consisténcia do plano simulado de distribui¢cdo das pecas em relagdo as duas alineas
Licitante demonstre anteriores. (maximo 1,6 pontos) 1,60 1,50
capacidade para d) Pertinéncia e oportunidade demonstrada no uso dos recursos de comunicagao
atingir e sensibilizar | o 0c 42 PM INDIANOPOLIS. (méximo 1,7 pontos) 1,55 1,55
os segmentos de
plblico definidos no e) Economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de
briefing distribuicdo de pecas. (maximo 1,7 pontos) 1,50 1,55
f) Otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa. (maximo 1,6 pontos) 1,25 1,20
Avaliacdo da
qualificagao e
quantificagdo dos 5 . L. L. . .
a) Adequacdo das qualificagdes a estratégia de comunicagdo publicitaria proposta,
profissionais . , . ~ o
considerada, nesse caso, também a quantifica¢do dos quadros. (maximo 1,7 pontos) 1,65 1,50
disponibilizados para
aexecucdo do |b) Adequagdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais disponiveis|
contrato; durante a execucdo do contrato. (maximo 1,7 pontos) 1,65 1,32
infraestrutura e
recursos materiais e i
) c) A operacionalidade do relacionamento entre a PM INDIANOPOLIS ¢ a Licitante, &
atendimento de prazos|
. seguranga técnica e operacional ensejada pelos procedimentos especificados na
para execucdo das
L proposta. Avaliacdo da qualifica¢@o e quantificagdo dos profissionais disponibilizados|
obrigacdes
) para a execucdo do contrato; infraestrutura e recursos materiais ¢ atendimento del
contratuais.
prazos para execugdo das obrigacdes contratuais. (maximo 1,6 pontos) 1,45 1,50
a) Idéia criativa e sua pertinéncia. (maximo 1 ponto) 1,00 0,85
b) Clareza da exposi¢do do problema publicitario. (maximo 1 ponto) 0,90 0,85
Apresentado de pecas
com apresentacdo [c) Consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugdo. (maximo 1
sucinta do problema [ponto) 0,85 0,75
que se propde a
d) Relevancia dos resultados apresentados. (maximo 1 ponto) 0,95 0,95
e) Qualidade da execucdo do acabamento. (maximo 1 ponto) 0,95 0,75
a) Concatenacdo logica da exposigdo. (maximo 1,25 pontos). 1,24 1,11

Case histories




formalmente b) Evidéncia de planejamento publicitario. (méaximo 1,25 pontos). 1,24 1,21
referendados pelos
. c) Consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugdo. (maximo 1,25
respectivos
. [pontos). 1,23 1,11
anunciantes
d) Relevancia dos resultados apresentados. Case histories formalmente referendados|
pelos respectivos anunciantes. (maximo 1,25 pontos). 1,22 1,21
TOTAL
76,51 68,89

As notas de cada avaliador consta no processo fisico.

Apos a avaliagdo ficou decidida a reabertura da licitagdo no dia 17 de junho de 2020, as 08h30min.

Caso o representante da proponente queira participar da sessdo devera atender todas as normas de seguranca quanto ao
COVID-19 (uso de mascaras, alcool gel, auséncia de qualquer sintoma como tosse, coriza, febre, entre outros).

Nada mais havendo a tratar, foi encerrada a reunido e assinada a presente Ata pela Comissdo Permanente de Licitagdes e

Representantes das proponentes presentes.

INDIANOPOLIS, PARANA, EM 09/06/2020

ANTONIA APARECIDA DE ABREU
PRESIDENTE DA COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO

Jaqueline Marcato Gomes:

Leonardo Beumer Cardoso:

Luis Carlos de Moraes:

Marcelo Rodrigues da Silva:




